
Esthétique, connaissance, invention A. : Myriam
Boucharenc, Mythologies littéraires de la publicité
au XXe siècle
      L’entrée tardive de la France dans « l’âge publicitaire » au début des Trente Glorieuses (1945-1973) résulte
pour une large part de la longue tradition de dénigrement et de contestation à l’encontre de la publicité qui, depuis
le siècle de la réclame, caractérise la société française et tout particulièrement les intellectuels et les hommes de
lettres. Touchés de plein fouet par l’irrésistible ascension de cette « ennemie héréditaire », ils n’ont cessé de
réagir par la parodie rieuse ou l’imprécation indignée à ses crimes de lèse-culture : dégradation de la langue,
abêtissement des esprits et manipulation des désirs. Les avant-gardes du premier XXe siècle n’ont pourtant pas
hésité à la proclamer « septième merveille du monde moderne », et à vanter le lyrisme de la « réclame pour la
réclame », en lieu et place de « l’art pour l’art ». Quelle part la littérature a-t-elle pris à l’histoire de la publicité ?
Comment a-t-elle réagi aux inventions de la « Fée Publicité » puis à l’essor de la « culture pub » et aujourd’hui à
c e l u i  d e  l a  «  c o m m u n i c a t i o n  d e  m a r q u e s  » .  

         Ce séminaire mettra en perspective, à travers l’étude de textes de genres divers (théâtre, roman, essais
théoriques), diverses manières dont la littérature s’est confrontée à la publicité, qu’elle a tour à tour fustigée ou
louangée, dont elle a tantôt disséqué, tantôt recyclé les mécanismes.
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